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MATERA- Paesaggio e
prodotii tipici nel gover-
no del territorio. Un bi-
nomio che parte dalle
esperienze di pianificazio-
ne locale e d’area vasta,
attraverso una seria azio-
ne di conservazione, ri-
qualificazione e valoriz-
zazione delle risorse pae-
saggistiche, punto fonda-
mentale di nuova visio-
ne dello sviluppo rurale
nazionale. Di questoe di
altre tematiche il Conaf,
Consiglio dell'Ordine Na-
zionale dei Dottori Agro-
nomi e Dottori Foresta-
1i, Dipartimento paesag-
gio e pianificazione ter-
ritoriale, parlerd a Mate-
ra{oggialleore 8.30a Pa-
lazzo Lanfranchi, Sala
delle Arcate) all’interno

LANUOW

Prodotti tipici e paesaggio,

- oggi iniziativa del Conaf

della sesta Hassegna ur-
banistica nazionale, orga-
nizzata dall Istituto nazic-
nale di urbanistical.

Un momento di con-
fronto che prende spuat-
to dalla condivisione al-
I'interno della categoria
professionale dei dottori
agronomi e dottori fore-
stali che solo un cculato
governo delle singole
componenti ambientali e
antropiche all’interno di
una pianificazione del
territorio, pud consegui-
re l'chiettivo di conserva-
re e valorizzare il paesag-
gio, mentre azioni di-

sgiunte sui singoli ele-
menti non pud risultare
pienamente efficace.
«Uno dei problemi per
lo sviluppo di iniziative
efficaci in difesa del pae-
saggioélegatoad un an-
cora insufficiente chiari-
mento del suc contribu-
to allo sviluppo economi-
co—spiega Andrea Sisti,
presidente del Conaf-. A
fronte di indagini che
hanno indicato la preva-
lenza dei valori paesag-
gistici nel valore di mer-
cato di alcuni prodotti ti-
pici, non & ancora stato
messo in chiaro il suo
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ruolo nel settore dei ser-
vizi e l'indotto da esso ge-

“nerato. B quindi necessa-

ric chiudere il cerchio
“prodotti tipici paesaggio
mi di certificazione spe-
cifici, aumentando note-
valmente il potenziale del-
le produzioni tipiche e dei
servizi del paesaggion.

In particolare, saran-
no affrontati e analizza-
ti alcuni progetti pilota
di strategie di marketing
dell’'agroalimentare co-
niugati ad esempi di
paesaggio che hanno
messo in luce 1a felice e
armonica sintesi tra pro-
duttivita e diversificazic-
ne ambientale creando
un carattere identitario
dei luoghi.
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