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ELINIZIATIVA ]

Ortofrutta, un ‘unica ﬁera sotto I'ombrello]

Sopra, Guldo
Corbella, ad
ditpack-ima
che In joint
venture con
Fiera Milano
ha date origine
a Fruit
Innovation

DA BERLINQ, IN OCCASIONE DT
FRUIT LOGISTICA, ILSETTORE
TALIANOLANCIA UNANUOVA
STIDA: BASTAALLEINIZIATIVE IN
ORDINE SPARSO, CONCENTRARE
LEFORZE PER ESPORTARE DI PIU.
ILNUGVO EVENTO DI MILANO

Vito de Ceglia

Milano
Un cambio di passo in grado di
Segnare Un Percorso nuovo
per tutto il settore, E' quello.che il
mundodellertofrullasta perseguen-
doper contare di pitialivellointerna-
zinnale e per esprimere al meglio le
sue enormi potenziali, Un comparto
che ¢ oggilaseconda vocedell'export
agro-alimentare italiano e tra i primi-
al mondo con una produzione di ol-
el Omilioniditonnellatedifrutiaal-
I'anno, quasitmilioniditonnellateds
ortaggi e unfatturato che si aggira sui
12 miliardi di euro, di cui 4 realizzati
grazie alle esportazioni. Quello del-
Vortofrutta & un settore che pesa sul-
la nostra bilancia commerciale, Ma
che fino ad oggi si B mosso in ordine
sparso mettendo anudo tuttiisuoili-
miti. Per ovviare a questa ¢riticita, da
qualcheparteilsisterna dell’ ortofrut-
tadovevapartire. Loha fatto da Berli-

nodovelascorsasettimanasi étenu-
1a Fruit Logistica: ]a pit importante
fiera eurppea per il commercio del-
Portofrutta, a cui hanno partecipato
quasi 500 espositori italiani.

E’ in guesto contesto che & stata
presentata in anteprima mondiale
Fruit Innovation: la nuova masira
professionale dell'ortofrutta che
prenderd il via a Milano dal 20 al 22
maggio, in contemporanea con ['Ex-
po. L'iniziativa nasce dalla joint ver-
ture tra Fiera Milano e lpack-Ima, i
maggioreorganizzatore fieristico ita-
liano nel campo della meccanica
sgumentale per it packaging. L'o-
biettivo, ambizioso, & di unire tutti i
protagonisti della filiera, concen-
trandoli in unico e grande evento di
dimensione internazionale. Nen a
caso, il lancio della mostrasi¢ tenuto
mercoledi scorso all'ambasciata ita-
limna di Betlino, davanti all'amba-
sciatore Pietro Benassi e al capo di-
partimento delle Politiche agricole,
Luca Bianchi. A guidare la folra dele-
gazione dei protagonisti dell’evento,
c’era Francesco Pugliese, neo presi-
dente di Fruit Innovation e numero
uno di Adm, I'associazione della Di-
stribuzione moderna.

«E’ stato un incontro importante

- perché testimoniailsupporin del go-
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FRUTTA E ORTAGG! IN EUROPA
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Foit: Nomica

verno per questo evenio esposifivos,
esordisce I'ad di Ipack-Ima Guido
Corbella. Che rappresenta 'anima
tecnologica di tutte il settore dell’or-
tofrutta; imprese che esportanc in
tutto il mendo il 25-30% della produ-
zione nazionale di macchine per la
trasformazioneeilconfezionamenla
deiprodottifreschi. «<Abbiamodeciso
di istituire una cabina di regia costi-
tuilada produtiori, distributori e mi-
nistero-spiegal’ad - Iinostro obietti-
vo @ di arrivare enfro 3 anni ai livelli

XPO

dell’'evento internazionale di Madrid

- in termini di espositori, visitatori e

buyers».

Perriuscirci, trale solurion] indivi-
duate ¢’¢ quella di concentrare sulla
manifestazione milanese tutte le 1i-
sorse ed energie del settore, oggi di-
spersetraRiminieVeronadovesiten-
gono due appuntamenti fieristici de-
dicati all'ortofrutra, «E’ il momento
dei progetti unitari, non esciusivima
inclusivis, puntualizzal’ad. «Fruitin-
novation pud dare un contributo im-
portantein questadirezioneeMilano
tlapiazzagiusta per costruire un pro-
getto valido, una sintesi inporiante
per il nostro Paese e il suo sistema
produtlive ortofrurticolos.

Perla suaprimaedizione, Fruit in-
novation avra un contesto esclusivo
grazie al contemporaneo svolgimen-
to di Expo 2015 e di rassegne specifi-
che sulla filiera del tfresco (Dairytech
e Meat-Tech), sulle tecnolagie del
processing, packaging ¢ converting
(Ipack-Ima, Converflex) e sulla logi-
stica (Intralogistica Italia). Oltre alla
parinership con Adm, V'evento mila-
nese conta su prometori come Frui-
thuprese, Unaproa, Fedagromercati,
Confagricollura, Coldiretti, Fedagri
Confcooperative Lombardia.
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