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Dalla terra al packaging

la filiera corta scalaimercat

SOLOINEUROPA SICONTANO OGGI
OLTRE 1250 IGP.MA DIETRO
ALLESPECIALITACISONO
AGRICOLTORIEALLEVATORICHE
HANNOIMEBOCCATO UNASTRADA
NUOVAPER PRODURRE. NASCONO
COSICASEHISTORY DI SUCCESSO
SOPRATTUTTOINITALIA

PaolaJadeluca

Roma
ick weis &' la terza generazione di
produttoridi Riesling della mosel-
fa a marchio St.urban-hof, tra i pii1 ap-
prezzati nel mondo. Cingo Jotas (5]) &l
brand delprosciutto Serrano (come direil
San Danicle spagnolo) creato daSanchez
Romero Carvajal, raipiiicarialmondo, il
piit[amoso, traipochi ad aver conservato
nel tempo l'allevamento di purc suino
iherico nutrito a ghiande. Dunlop Dairy,
unaimpresadi famiglia che produceil fa-
moso forinaggic da mucche Ayrshire, in
Scozia, pud {inalmente dire grazie all'Ue
che ha riconosciuto I'etichetta di Igp, in-
dicazione geografica proteta, a questo
formaggio amato dagli esperti ma finora
esposto ai doppioni, formaggi Ayrshire
ma prodotti in altre localita. Difficile da
pronunciare, mavagili che @unameravi-
glia il prosciutto di Krk prdut Igp Krk, che
st praduce solo nell’isola di Veglia, in
Croazia.
Il mondo & una gigantesca Bouqueria,
il mercato di Barcellona pit helle d'Furo-
pa.SoloinEutopa,secondol’AtlanteQua-
ltvita, si contano oggi oltre 1250 Igp. Ma
dietroaibanchieaognispecialitic’t sem-
prelapiii fondamentale delle materie pri-
me: la terra, o il mare. Ci sono gli agricol-
tori e gli allevatori, come ricorda la World
Agsaciations of Agranomists, presente in
forza a Expo 2015. Un esercito sparso per
il globo, un puzzle di tante realta profon-
damente differenti'una dall'altra. L'eco-
homaprimaria ¢ tornataad avereunruo-
lochiave, perchélerisorse sistanno esau-
rendo. Ma non & facile coprire i costi e ga-
rantire profitti a livello base della filiera,
Non & facile districarsi tra le richieste del
mercato locale ¢ le ambizioni di vendere
altrove, persino all'estero, pur di garanti-
reirisultati. La svolta storica & degli ultimi
anti, accelerata dalla crisi che ha messo

moltiallevatori eagricoltori difronte al di-
lemma: chiudere i hattenti oppure im-
boccare una strada nuova, E' quello chee
successo in Jfalia nella norcineria, una
volta dominio della grande industria, og-
gi gestita dagli allevatori diretti che da soli
trasformancil loro prodotte e lo vendono
conilloromarchio. Nascono cosi case hi-
storydisuccesso, come|'aziendaagricola
Bettella di Gabbioneta- Binanuova, in
provinciadi Cremona, che vendeiwiirstel
ai tedeschi, come dire vendere il ghiaccio
ai groenlandesi. Foandata 130 anni fa, ha
preso 'Europa per lagola, partendo dalla
materia prima, gli allevamenti, ma appro-
priandosidel processo ditrasformazione,
fino al prodotto finito. Invece di vendere
materia prima alle grandi industrie, si &
accontentatadiunanicchia, madigrande
livello e oggi persino lo chef Bocuse vanta
le sue mortadelle eisuoisalumi.

Un modello inventato e ormai affer-
mato da anni con successo da Grana Pa-
dana e Parmigiano Reggiane: 1 60% del
Granat prodottodagliallevatorieagricol-
tori, nel caso del Parmigiane siamo
all'80%. I primi a capire e copiare il mo-
dello Grana e Parmigiano sono statii pro-
duttori di vino, Un termpo |'Ttalia era con-
sideratala damigiana del mondo, vende-
valosfusoaigranditrasformatori stranie-
ri. Poi, ecco i primi pionieri, come Angelo
Gaja, produttore di Baroli, Barbera e Bar-
bareschi di eccellenza, che ha portato le
prime etichette Madein Italy dasolo negli
Usa. Oggil'Ttaliasvettanelieclassifichein-
ternazionali per quelle che sone conside-
rateveree propriegriffeinbottiglia. lcon-
trollo dellafilicra sistarivelandounastra-
tegia chiave dei grandi gruppi del lusso. E
Paccorciamento della filiera si sta appli-
candoun po’ovungue. Prendiamol’orto-

frutta, dovel'ltalia & il secondo produtta-
re Ue dopolaSpagna prime in alcuni set-
tori come il kiwi, il radicchio e le lattughe.
Nondipendesolodalfaite chelemeleole
patate del nostro paese sono pit1 buone.
Fino agli anni 80-90, infatti, il settore vive-
vadi sovvenzioni, ognuna pensava al suo
orticello, senza visiont di mercato o sfide
globali. Larivoluzione & partita dalla ma-
teriaprima, chedasemplice prodattodel-
'agricoltura, da commadity, & divenuta
un vero ¢ propria prodotto alimentare,
con un suo stile, un suo packaging, ele-
menti che contribuisconoe ad aggiungere
valereal prodottofinito. In alcunicasi, co-
me le mele, il frutto pitt venduto in Euro-
Pa, si parla diveri ¢ propri brand - Melin-
da, Martene, Val Venosta - al pari di un ca-
pofashion. Primaéstatalaverduragia pu-
lita ¢ tagliata. Poi le vaschette con la mo-
nodosedidressing percondire. L'azienda
Linea Verde di Rattagliolaa Manerbio, nel
bresciano, seguendao questa strada & di-
ventato uno dei primi marchi di settore. [
prodotti di quarta gamrna, come si chia-
mano, hanno un elevato valore aggiunto,
e vanno alla grande nei paesi emergenti,
Richicdono tecnologie di trattamento e
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confezionamento altamente sofisticate.
Costana, ma ripagano. Lo provail caso di
Noberasco, azienda genovese alla quarta
generazionedifamiglia, chetrafruttasec-
ca ed essiccata ha ritagliato un business
che dura da oltre un secolo, reinventando
ognigiormo packaging e posizionamento.
Con l'idea vincente degli snak "on the go'
havinto tanti premi.

Da decenni Carlo Petrini, fondatore e
presidente di Slow Food, cerca di pro-
muovere azioni per calare lo stesso mo-
dellealivello geografico. 1.'economia glo-
bale, infatti, si basa su una lunga filiera
geografica: paesi produttori di materie
prime, paesichefannoisemilavorati, pae-
sicheassemblanoiprodottifiniti. Lasfida
¢ portarcilbeneficiosecco, peresempiola
tostaturanel caffe, la vestiziene, nei paesi
produttori. Unacatenadifficiledarompe-
re. Ma gli indigeni delle riserve di Bea Vita
e Silveira che produconola palma jucara,
un prodottarara ¢ prezioso, sisono allea-
ti per trovare un socio trastormatore. Co-
sk, invece di guadagnare solo cinque, mas-
simodiecireali(1,5-3euro}, puntanoada-
revalore aggiunto al loro prodotto.
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{ volumi di scambi, in migliaia
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