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Una briclola nel. mondo, una
potenza in Europa Una regio-
ne agricola che coltiva, ricerca,
diversifica, esporta. Piceola e
grande insieme. I'Ttalia del riso
ha una doppla naturs, Eatesa
pet 219 mila ettari abbondant,
genera appenalo 0,38 per cento
della produzione mondiale, Ep-
pure, al tempo stesse, raccoglie
oltre il 50 per cento dei chicehl
europei. Conun ruolo da attyice
protagonista sul paleo del com-
mercio globale, perché soloil 82
per cento del riso italiano serve
per Il vonsume Internoe. E tutte
il resto - oltre due terzi - viene
usato per abdare all'assalto del
mercato estero. Mg dal 2009,
da guando "Unione Buropes ha
liberalizzato totalmente le fm-
portazioni di riso dai Paesi in
via di svituppo, la concorrenza
delP’Asia & creaciuta moltlasi-
may, fa notare Roberto M

ghi, direttore penerale dell'fin-
: te nazionale risi.

La guerra deil'Indica

In Asia si produce il 81 per cen-
to del riso globale & per moiti
Paesi non & pin sele questione
di soddisfare un'enorme do-
manda interna, India, Thailan-
dia, Vietnam e - sempre pii ~
anche Cambogia e Mynnimar si

s0na messi ad esportare fino in
nord Europa. Proprio 1 terre-
no dl caccia preferito dalle
aziende italiane. «Ormmai - dice
Magnaghi - viaggiano dall'Asia
all'Europa 270 mila tennellate
di riso all'anno. Con prezzi su
cui & Impessibile competere. T1
guajo & che tanti nosted comta-
dini avevano convertitoiterre-
ni a un rigo piit lungo ¢ interna-
zionale, di tipo *Indica”. Oggl
stiamo tornando aila tradizio.
ne: in un palo-d’ann] gli ettarl
coltivati a indica sono passati
da 77 a 32 mila, mentre hanno
riguadagnate spazio le tipolo-
gie di riso pi1 corte e tlpiche
de] risotto all'italianas.

Al'Expo, i rivali in mostra

Sono numeri e riflessioni che
nagcone tel cuore di Expo 2015,
aMilano, grazie al visggia trale
fattorie globali proposto dal-
FPAsnoclazlone mondiale degll
agronomi, E proprio Expo éuna
perfetta immagine della guerra
del chicea tra Italia ed Oriente.
Da una parte c¢’¢ lo spazio dedi-
cato alle aziende taliane, den-
irn al padiglione «Cthus & Tta-
liax - bello e un po’ nascosto - ge-
stito da Federnlimentare, Dal-
Taltro c’@ il aclusters del riso,
ben plh visibile, che oapita molti
dei Paesi che ci fanno concor-
renza sul mercate europeo. It

suo slogan & «abbondanza e si-

curezzas e glolello sone le foto
dl Giannd Berenge Gardin. In-
torno, una sorta di micro-risala
cresciuta in fretta fa de giardi-
no e - insieme - da dimostrazio-
ne pratica di potere agrieolo.
Nei dintorni, anche Thailandia
e Vietnarn si mettono in mostra
con padiglioni visitati ogni gior-
no da migliala di persone. Man-
casolo P'India, assente per irap-
porti diplomatiel gelati dalla vi-
cenda Mard.

Puntars sulla qualita

L’Ttalia oggl esporta 600 mila
tonnellate werso 'Unione Eu-
ropa e 100 mila in Paesi extra
Ue, soprattutto Turchia, Sviz-
zera e Stat] Uniti, «Per battere
la concorrenza dobbiamo fare
una battaglia di qualitas, dice
Massime Bilonl, agronomo, ri-
sicoltore, inventore del riso
«Venere». «I1 nostre & unico
Paese al monde che con una
legge -1a 325 del 1958 - ha im-
posto l'obblign della varleta del
rise. Siame la nazione eon pii
blodiversita risicola, ma ance-
T2 possinme Javorare su incroci
e polnzioni tecnologiche per
miglicrara, nelle ress e nell'nso
dell'acgqua. Abbiamo ancora
marve da inserire, per cambia-
re passe ¢ raccogliere la sfida
che arriva da Orientes.

Il padiglione
Eeeellenze nostrane
sui cue piani di Cibus

Non solo Paesi lontand e video futuristici e
cibi esoticl. Expo 2015 ha anche un lato
commierciale e tutto dedicato al miade in
Ealy, Un padigiione avvolto di tricolore e
con le eccellenze nostrane dentro, messe in
fila su due piani da Federalimentare, I sta-
to chiamato «Cibus & Italia» e per trovarlo
hbisogha cercare bene, andare alla periferia
nord-est dell’esposizione, dietro a Giappo-
ne e Slovacchia. Ma la visita merita, se non
altro per ricordarsi che dentro 11 binomio
Ttalia e cibo ¢’'é un tessuto fatto di tante
aziende di ogni ditensione.

E la parte «corporates & «b2b» di Expo,
o cosl 5i dice in gergo. E serve soprattutto
a far incontrare 1 visitatori stranieri e le
nostre imprese, potenziali acquirenil «
venditori della gualité italica. Formaggi,
salumi, riso, pasta, dolei, ollo, pomodore,
caffé, e cosl via: le filiere rappresentate
sono tredici e mostrano tutta la ricchezza
del nostro territorio, C'¢ persino un servi-
zio di consegne a domicilio, gestito da
DHL, per acquistare con lo smartphone -
durante la visita - i prodotti di mille mar-
chi diversi. E pot riceverli a domicilio, o in
albergo, in confezionhe a prova di visggio
intercontinentate.
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